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Acquisto software 

 

Interventi volti alla 

fidelizzazione della 

clientela (promozione 

on-line, servizi di 

prenotazione e/o 

acquisto on-line) 

Interventi volti 

all’implementazione 

digitale dell’attività 

Formazione al 

personale per 

migliorare le 

competenze legate 

all’attività specifica 

Acquisto di 

macchinari, 

attrezzature, 

apparecchi 

Interventi all'esterno dei 

locali (vetrine, insegne, 

facciate, tende, dehors, 

banchi mercati, 

illuminazione esterna ecc.) 

Servizio di 

consegna a 

domicilio 



Rifacimento vetrina 

Rifacimento facciata 

Sostituzione insegna 

Sost./installazione video sorveglianza 

Sost. Tenda parasole 

Intervento sulle barriere architettoniche 

Acquisto fioriere 

Rifacimento dehors rimovibili  

Acquisto tecnologie digitale (hardware) 

Illuminazione vetrina a basso impatto amb. 







Acquisto di arredi 

condivisi e 

caratterizzanti 

l'esterno delle attività: 

tende, insegne, 

ombrelloni, sedie, 

tavolini, distanziatori, 

fioriere ecc. 

Un piano di 

comunicazione e 

promozione 

condivisa delle 

iniziative alla 

clientela 

Interventi di 

formazione su 

tematiche attuali 

(digital marketing, 

comunicazione, 

risparmio energetico, 

ecc.) 

Iniziative di 

formazione allargate 

alle imprese, per 

migliorare 

l’approccio alla 

clientela 

L'organizzazione di servizi  

e-commerce con utilizzo di un 

sito web unico e/o app 

condivisa 

Organizzazione di 

servizi comuni 

(custodia, 

ricezione pacchi, 

...) 



Quali sono, secondo te, gli interventi strutturali prioritari dei quali dovrebbe occuparsi il 

Distretto? 



Quali sono, secondo te, gli interventi di carattere tecnologico, turistico e commerciale sui quali 

dovrebbe lavorare il Distretto?  

Campagna sensibilizzazione acquisti locali 

Attivazione di canali digitali per restare in 

contatto con l’utenza 

Politiche per il riuso dei locali sfitti  

Strutturazione di servizi all’utenza 

Progettazione di iniziative attrattive 

Avvio di iniziative di collaborazione tra imprese 

di categorie merceologiche differenti 

Valorizzazione delle eccellenze locali per 

attrarre utenza 

Identificazione di un piano di marketing che 

identifichi il territorio 



A tuo avviso, quali sono i bisogni della tua categoria merceologica?  

Non vedo bisogni diversi rispetto alle altre categorie  
Maggior affluenza di clienti  
Selezionare le attività in modo da non creare troppe attività dello stesso genere 
Non incentivare gli acquisti da parte del comune nei grandi centri commerciali ,parcheggio gratuito nel centro i sabati e periodo natalizio  
Arredo urbano e manifestazioni di qualità  
Più soldi ai cittadini in modo che possano spendere nelle attività di prossimità  
Migliore decoro urbano  
Nel mio settore (servizi assicurativi) sarebbe utile avere la possibilità di arrivare all'utente attraverso iniziative e manifestazioni che permettano di sfruttare una collaborazione tra le varie 
attività.  

Rinnovo locali, possibilità di fare più corsi di aggiornamento, che ci siano più negozi di pregio vicino a noi, parcheggi non a pagamento, più pulizia , tutti i negozi aperti a pranzo  
Delle manifestazioni di quartiere  
Meno burocrazia, 
Il centro ha bisogno di affluenza quella che i centri commerciali molto vicini a noi ciao hanno portato via quindi bisogna puntare sull’attento a e le iniziative che portino la gente nel cuore del 
paese 
Meno tasse sulla pubblicita e insegne . 
Evitare aperture di grandi superfici 

Più che un bisogno personale sulla mia categoria penso che bisognerebbe migliorare la città che dovrebbe essere più pulita più fiorirà più pet friendly in modo tale da attrarre nuovamente le 
persone che invece preferiscono i centri commerciali. Per incentivare le aziende ad investire in Settimo bisognerebbe avere degli affitti con meno tasse. Inoltre Settimo è ormai circondata da 
centri commerciali perciò bisognerebbe renderla unica, per esempio la città più verde , un qualcosa che la renda unica e attragga le persone  
Che si crei più attrattiva sul nostro territorio così da fare arrivare anche più clientela da fuori  
Iniziative mirate a far conoscere maggiormente i nostri negozi 
Aiuti economici  
Iniziative attrative sulla via 
Colonnine per il green e bike 



A tuo avviso, quali sono i bisogni della tua categoria merceologica?  

Riduzione dei costi, contributi concreti per rinnovare parco automezzi e per investimenti nella tecnologia 4.0 
Fidelizzazione dei clienti e pubblicità  
Visibilità ,partecipazione con colleghi .riduzione della tassazione,possibilità di rinnovare gli arredi 
Poter arrivare ovunque con consegne 
Diversificare le attività nella nostra zona, perche borgo nuovo ci sono solo aggenzie, bar, e pizzerie d'asporto  
unico bisogno : che non aprano più altri poli commerciali 
MIGLIORAMENTO PARCHEGGI, MAGGIORE ATTENZIONE ALLA COMUNICAZIONE CHIARA ED ANTICIPATA DELLE PRINCIPALI MANIFESTAZIONI DELL'ANNO PER NON RISCHIARE UN FAI DA TE DI 
APERTURE SPORADICHE E DISORGANIZZATE 

Avere vicine altre aziende del commercio che generino traffico, avvicinare ambulatori medici per offrire un servizio piú completo in una zona che ne ha un grandissimo bisogno  
Contributi a fondo perduto 
Possibilità di ampliare l'esposizione nell'area esterna. Necessitiamo di un carico scarico decisamente più vicino all'ingresso del negozio poiché facciamo davvero tanta difficoltà. Un consiglio 
invece: tutte le fiere e gli eventi del 2022 erano davvero interessanti, ma a mio avviso non sono state pubblicizzate nel modo idoneo poiché con piccoli sondaggi tra amici e conoscenti o 
clienti poche persone erano a conoscenza dei vari eventi del territorio.  
Eliminazione smart working 
Spese condominiali più basse,  
La necessità di attrarre la clientela di di fidelizzarla.  
AFFLUSSO DI GENTE NUOVA 
Parcheggi non a pagamento dalle ore 07 alle 09 e dalle 12 alle 14 dalle  
PIU' COLLABORAZIONE E COORDINAZIONE PER LE APERTURE STRAORDINARIE CON UN CALENDARIO CONDIVISO PER EVITARE INUTILI FAI DA TE  


